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СТРАТЕГИЯ 5

РАЗВИТИЕ  РЕГИОНАЛЬНОЙ  РЫНОЧНОЙ  ИНФРАСТРУКТУРЫ

Текущее положение и основные проблемы

Неблагоприятные тенденции в сфере промышленного и сельскохозяйственного производства усилили зависимость региона от поставок продукции из-за рубежа и других регионов, снизили экономическую безопасность. Предприятия области, получив самостоятельность и возможность распоряжаться своим имуществом, не смогли эффективно адаптироваться в условиях рыночной экономики, им не хватает навыков в организации маркетинговых исследований, ощущается недостаточность квалифицированных кадров.

Система товаропроизводства в области не является комплексной и целостной: существенными являются диспропорции в развитии материального производства и сферы услуг, усиливается отставание рыночной и непроизводственной инфраструктуры области. 

Сложившийся механизм управления областью не в полной мере  учитывает демографические, природные, социально-экономические условия области, потребности, состояние и динамику спроса и конъюнктуры рынка, характер развития межрегиональных связей. 

Задачей формирования рыночного механизма области должно стать обеспечение максимального использования внутренних возможностей регионального развития для роста предпринимательского и производительного потенциала, расширенного воспроизводства населения, а также сохранения нормальной природной среды на территории области. 

Эффективным механизмом выработки стратегии и тактики рыночных преобразований в регионе должно стать широкое использование маркетинга, позволяющего определять путь и степень достижения поставленной цели в процессе реформирования рыночной экономики.

Основное содержание регионального маркетинга – целевая ориентация и комплексное слияние в единый процесс всех элементов предпринимательской, хозяйственной, производственно-сбытовой деятельности и объединение их в систему, действующую в интересах региона с синергетическим эффектом, при многократном усилении результата в силу такой системности.

Цели:

Цель 5.1. Создание системы  регионального  маркетинга  и  консалтинга.

Региональный маркетинг – это элемент системы рыночных отношений, спроецированный на мезоуровень. Региональный маркетинг предполагает, с одной стороны, сбор информации о возникающих на микроуровне возможностях производства и одновременно потребностях рынка региона, с другой стороны, поступление данных о конъюнктуре рынков более высокого уровня, о регионах-конкурентах по тем или иным видам товаров и т.д. и выдает на основе их обработки те или иные управленческие решения. Региональный маркетинг обеспечивает:

· возможности для согласования интересов;

· максимальную адаптацию экономики региона к условиям рынка с учетом региональной специфики;

· учет потребностей населения региона, состояния и динамики формирующихся рынков;

· выявление и защиту региональных интересов, поддержку интересов предприятий и фирм.

Действия:

· разработать региональную маркетинговую политику, обеспечивающую сочетание интересов и целей общенационального и регионального характера, макро- и микроуровня;

· создать  в области региональную службу маркетинга, осуществляющую следующие основные функции:

· анализ рыночных возможностей региона:

· выбор рынков для сбыта товаров;

· организация производства  в соответствии с потребностями;

· и др.

· систематически проводить согласование маркетинговых стратегий ведущих предприятий области с деятельностью органов государственной исполнительной власти и местного самоуправления области по изучению состояния рынка;

· обеспечить нацеленность производственной и сбытовой деятельности региона на наиболее выгодную реализацию производимой в регионе продукции; постоянное изучение рынков и активное участие в рыночных отношениях всех уровней;

· способствовать перераспределению работников в приоритетные отрасли хозяйства региона, созданию дополнительных рабочих мест в сфере сбыта продукции, производимой в регионе, службах продвижения товаров, рекламы и коммуникаций;
· стимулировать региональных предпринимателей к предоставлению маркетинговым и консалтинговым фирмам детальной и достоверной информации о своем бизнесе;

· в средствах массовой информации широко обнародовать факты нарушения условий сделок и финансового мошенничества;

· обеспечить  доступ маркетинговых и консалтинговых фирм к открытой информации налоговых служб, судебных органов, органов статистики и таможни.

Цель 5.2. Создание эффективной системы сбора, обработки и распространения деловой информации.

Основным элементом рыночной инфраструктуры является открытая для участников рынка информация о складывающейся рыночной конъюнктуре, то есть информация о соотношении между спросом и предложением на региональном рынке, ассортименте, уровне цен, товарных запасах по различной номенклатуре, портфелях заказов по отраслям и т.д. Доступность и достоверность такой информации во многом определяет успешное развитие предпринимательской деятельности в регионе или стране.

Действия:

· сформировать информационный банк данных по товаропроизводителям, финансовым, материальным и информационным потокам и обеспечить льготный доступ к нему товаропроизводителей; привлечь к формированию указанного банка Саратовский областной комитет государственной статистики, таможенные органы, другие предприятия и учреждения, имеющие доступ к информационным ресурсам;

· обеспечить информационную совместимость отраслевых, ведомственных и муниципальных информационных систем, их доступность для заинтересованных лиц при сохранении конфиденциальности информации, отнесенной к коммерческой тайне;

· предусмотреть в структуре Правительства области создание органа, координирующего работу по формированию единого информационного пространства области;

· сформировать областной банк информации о состоянии экономических процессов на всех уровнях;

· создать систему непрерывного мониторинга межрегионального обмена сырьевыми ресурсами;

· предусмотреть систему обеспечения деловой информацией предприятий и организаций всех форм собственности, банков, возможных инвесторов о производимой и потребляемой продукции, предоставляемых услугах, потребностях в товарах, услугах и финансовых ресурсов внутри региона, об услугах инвестиционных, проектных и банковских институтов, консалтинговых фирм, об инвестиционных проектах и инвестиционной привлекательности предприятий;

· обеспечить продвижение деловой информации о саратовских товаропроизводителях на российский и мировой рынки товаров и услуг;

· создать доступную областную информационно–телекоммуникационную систему;

· определить состав приоритетных видов государственных информационных ресурсов в регионе, их статус и права доступа к ним;

· определить и утвердить состав организаций - депозитариев информационных ресурсов органов государственного управления и местного самоуправления;

· определить перечень первоочередных законодательных и нормативных актов, обеспечивающих правовую основу формирования и развития единого информационного пространства Саратовской области, стандартизацию технологических процессов и обязательную сертификацию технических и программных средств, информационных продуктов.

Цель 5.3. Создание областных логистических систем замкнутого  и  транзитного типов.

Внедрение логистических подходов в управлении товародвижением связано с интенсификацией и расширением товарно-денежных отношений, с динамичным увеличением горизонтальных хозяйственных связей между предприятиями и организациями сопряженных отраслей, в том числе производственной инфраструктуры. Требования логистики к наблюдению и оценке материалопотоков, его организации и регулированию с момента изготовления продукции до ее производственного потребления способствуют развитию связей между поставщиками и получателями продукции. Важнейшим условием логистики товародвижения является поиск резервов снижения затрат на заготовку, складирование, разгрузку, погрузку и отправку продукции.

Действия:

· создать логистическую инфраструктуру области, способствующую рациональной организации товаропотоков на территории области с включением в нее основных промышленных и транспортных предприятий региона;

· обеспечить координацию взаимодействия предприятий - изготовителей, потребителей, посредников, складов и транспорта;

· разработать систему государственной поддержки развития в области рациональной организации материалопотоков;

· совершенствовать материалопотоки на территории области путем содействия взаимодействию коммерческих посредников между собой, с другими субъектами товарного рынка и транспортными предприятиями, развитию и повышению эффективности системы складирования продукции;

· вынести за пределы города Саратова аэропорт, провести комплекс мероприятий по привлечению авиационных грузопотоков через аэропорт города Балаково;

· обеспечить подключение транспортного комплекса области к ответвлениям международных транспортных коридоров № 2 и 9 на основе создания сети специализированных грузовых терминалов с полным комплексом транспортно-экспедиционного и другого обслуживания;

· осуществлять рекомендательные и научно-методические функции при оказании государственной поддержки логистическим структурам для рационализации транспортно-складского процесса в регионе, сокращения в нем складских перевалок, транспортных издержек и получения общей экономии ресурсов в региональном процессе товародвижения.

Цель 5.4. Развитие торгово-посреднической и сервисной инфраструктуры рынка.

Развитые рыночные отношения в экономически цивилизованных странах стимулируют специализацию и выстраивают оптимальные цепочки посредников, снижая тем самым издержки обращения. Отсутствие адекватной торговой и торгово-посреднической инфраструктуры является фактором, препятствующим экономическому росту. Целью развития торговой рыночной инфраструктуры является создание цивилизованных условий для осуществления коммерческой деятельности, активизация коммерческой деятельности в регионе.

Действия:

· поддержать развитие торговой инфраструктуры - товарной и зерновой бирж, оптовых рынков, предприятий быстрого питания, региональных выставок и ярмарок, бизнес-центров, рекламных агентств, обеспечивающей активные формы ведения торговой деятельности; повысить роль этих структур в экономике региона и в связях с другими регионами;

· совершенствовать систему сертификации услуг розничной торговли и общественного питания; 

· упростить  процедуры лицензирования торговой деятельности.

· содействовать развитию стационарной торговой сети, обеспечивающей высокое качество обслуживания населения;

· продолжать заключение межрегиональных соглашений, развитие деятельности по созданию бизнес-центров, торговых домов, выставок с участием других регионов, стран СНГ, стран дальнего зарубежья;

· способствовать развитию инфраструктуры сферы бытовых услуг, обеспечивать поддержку производственно-маркетинговой деятельности предприятий бытового обслуживания;

· развивать гостиничный и туристический бизнес.

Цель 5.5. Совершенствование областной коммуникационной сети продвижения товаров и стимулирования сбыта.

Коммуникационный комплекс включает себя рекламу, public relations, связи с общественностью, стимулирование продаж, прямые коммуникации: выставки, ярмарки, салоны, телемаркетинг, глобальные информационно-электронные системы. Целью областной коммуникационной сети продвижения товаров и стимулирования сбыта является создание наиболее благоприятных коммуникационных предпосылок для реализации стратегических целей и задач как отдельных фирм, так и области в целом.

Действия:

· разработать и реализовать концепцию развития выставочно-ярмарочной деятельности в области, включающую координацию усилий субъектов рынка, государственных и правительственных структур и их интересов; согласование сроков проведения мероприятий; информационную и учебно-методическую поддержку; финансирование участников выставочных и ярмарочных мероприятий;

· предусмотреть создание в структуре Правительства области органа, координирующего работу по развитию выставочно-ярмарочной деятельности на территории области;

· обеспечить создание и строительство областного выставочного комплекса, соответствующего современным мировым требованиям;

· определить приоритеты по участию коллективных экспозиций областных товаропроизводителей в выставках и ярмарках в других регионах и за рубежом. Разрабатывать годовые программы выставочных и ярмарочных мероприятий с учетом интересов области и местных товаропроизводителей;

· предусмотреть финансирование предприятий и организаций, направленное на стимулирование их участия в выставочных мероприятий, компенсацию затрат, связанных с участием в выставках и ярмарках;

· усилить взаимодействие отраслевых министерств, ведущих предприятий области, общественных организаций и других субъектов рынка в подготовке и проведении на территории области соответствующих выставочных, ярмарочных и других деловых мероприятий;

· содействовать возникновению и продвижению торговых марок местных производителей, использовать марку “Сделано в Саратове”;

· организовать работу периодически и постоянно действующих выставок и ярмарок продукции местных товаропроизводителей;

· развивать заключение межрегиональных и международных соглашений по обмену выставочных экспозиций местных товаропроизводителей;

· содействие кооперации предприятий области при участии в зарубежных выставках;

· содействовать организации представительств регионального бизнеса в зарубежных городах, проведению торговых миссий, созданию сервисных центров по обслуживанию изделий саратовских предприятий в других городах.

Цель 5.6. Развитие сетевых структур в экономике области.

Построение информационного общества, для которого характерна сетевая структура экономики и такая же структура управления,  требует разработки системы поддержки их формирования как на общегосударственном, так и на региональном уровнях. Основным смыслом создания сетевых структур является расширение внутрирегиональных, межрегиональных, отраслевых, информационных и иных связей хозяйствующих субъектов, усиление позиций области на федеральном и международном рынках.

Действия:

· стимулировать и поддерживать создание областных корпоративных структур, развитие интеграционных и кооперационных процессов (финансово-промышленные группы, отраслевые и межотраслевые ассоциации производителей, гильдии, территориально-производственные зоны, производственные и потребительские кооперативы);

· содействовать развитию интеграционных и кооперационных связей с использованием мер по перераспределению эффекта между предприятиями сопряженных отраслей;

· обеспечить развитие сети предприятий потребительской кооперации в сельской местности;

· способствовать преодолению экономически неоправданной регионализации товарных рынков, расширению межрегиональных связей хозяйствующих субъектов, ускорению включения области в существующую систему международного разделения труда;

· поддерживать участие региональных производителей в межрегиональных корпорациях, стимулировать вывоз товаров с высокой добавленной стоимостью;

· стимулировать участие региональных предприятий в торговых ассоциациях (союзах);

· содействовать привлечению инвестиций в развитие объектов приграничной инфраструктуры.

Оценочные показатели реализации стратегии 5:

· замещение импортных и ввозимых на территорию области товаров продукцией местного производства аналогичного уровня качества;

· уровень обеспеченности населения области товарами и услугами, в том числе произведенными местными товаропроизводителями;

· объем производства товаров первой необходимости, произведенных местными товаропроизводителями, в расчете на душу населения;

· наличие организаций, оказывающих инфраструктурные услуги (рекламные агентства, консалтинговые и маркетинговые центры, торговые представительства, оптовые продовольственные рынки, инвестиционные и брокерские компании, биржи и т.п.);

· уровень развития розничной торговой сети;

· соотношение ввоза и вывоза  продукции в целом по области  и по  отдельным  ее видам;

· количество интегрированных и кооперированных формирований;

· удельный вес местных товаропроизводителей на внутриобластном рынке;

· количество баз данных различного назначения, в том числе с общедоступной открытой информацией.

Риски: 

· опасность чрезмерного усиления регионального протекционизма, ослабления конкуренции извне, и в результате снижение качества продукции региональных товаропроизводителей;

· недостаток финансовых ресурсов для поддержки развития инфраструктуры, недостаток квалифицированных кадров в этой области;

· отсутствие специальной уполномоченной структуры, координирующей работы по созданию единого информационного пространства;

· отсутствие на областном уровне законодательной базы, обеспечивающей правовое регулирование отношений, связанных с производством, движением и использованием информации;

· отсутствие единой системы государственных информационных ресурсов на федеральном уровне;

· низкое качество импортируемых и ввозимых на территорию области товаров; несоответствие российских и зарубежных требований к безопасности и качеству товаров;

· конкуренция со стороны импортных и привозных товаров;

· низкий платежеспособный спрос населения, не позволяющий наращивать объемы выпускаемой продукции;

· низкий уровень квалификации работников в сфере торговли и маркетинга.
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